
MEMORIAMEMORIA



PRESENTACIPRESENTACIÓÓNN

El Diamante Negro, estrella de los hongos en la cocina, es el 

protagonista de esta I Semana de las Tapas de la Trufa Negra de 

Soria que, del 8 al 14 de noviembre de 2010, ASOHTUR programa 

con el objeto de multiplicar los diferentes valores turísticos, 

gastronómicos y sociológicos de este hongo que tiene en la 

provincia de Soria uno de los principales centros de producción 

tanto de España como del mundo.  

La meta de introducir progresivamente la trufa dentro del circuito 

gastronómico, no solo dentro de la cocina profesional sino 

también en la cocina doméstica del día a día, supone una de las 

premisas iniciales de la convocatoria de esta cita culinaria. 



PRESENTACIPRESENTACIÓÓNN

Con la participación de 31 establecimientos (28 radicados en la ciudad 

de Soria y 3 en pueblos de la provincia), la 1ª Semana de la Tapa de la 

Trufa Negra es uno de los eslabones de una cadena de acciones y 

actividades que tienen a la Trufa Negra de Soria como leit motiv. 

La presentación en octubre de 2010, en el Mercado de San Miguel de 

Madrid, del Proyecto de promoción activa La Tierra de la Trufa, 

coordinado por la Fundación Soriactiva de Caja Rural de Soria, y la 

convocatoria del Concurso Provincial de Cocina con Trufa para 

Jóvenes Cocineros, que tuvo lugar el 8 de noviembre y que también 

formaba parte del Proyecto La Tierra de la Trufa, fueron dos de los 

hitos del conjunto de eventos relacionados con la Trufa Negra. 



PRESENTACIPRESENTACIÓÓNN

En cuanto al formato de la 1ª Semana de la Tapa de Trufa, la 

formula de desarrollo responde a la elaborada para la Semana 

de la Tapa Micológica por ASOHTUR, un formato que ya ha 

probado, desde su nacimiento, su practicidad para congeniar 

con los gustos y hábitos del consumidor. 

ASOHTUR confía en continuar puliendo y mejorando este 

modelo en futuras ediciones para avanzar en la capacidad de 

reconocimiento público y divulgación gastronómica de la Trufa 

Negra de Soria.



OBJETIVOSOBJETIVOS

Sensibilizar a la población local sobre la importancia y 

exclusividad de la trufa como recurso patrimonial rural.

Divulgar las virtudes culinarias de la trufa negra de Soria para 

incentivar su consumo o degustación entre el público.

Establecer sinergias entre los distintos sectores económicos 

existentes en las zonas de actuación y el sector de la trufa que 

permitan utilizar este recurso como elemento diferenciador 

local que mejore la competitividad de los territorios.



OBJETIVOSOBJETIVOS

Protección de una marca de calidad para la trufa de Soria.

Ofrecer actividades complementarias en torno a la trufa, con 

el fin de fomentar y desestacionalizar el turismo rural, 

medioambiental y ecológico, especialmente en la época de 

recolección, que es la más floja turísticamente.



ACCIONESACCIONES

Un total de 31 establecimientos, 3 de ellos de la provincia de 

Soria participan en esta 1ª Semana de tapas de la Trufa, que 

se celebra entre los días 8 al 14 de noviembre.

Los 31 establecimiento participantes entran a formar parte del 

I Concurso Provincial de la Tapa de la Trufa, donde cada uno 

de ellos confecciona una tapa de libre elección utilizando en su 

elaboración trufa negra, variedad “Tuber Melanosporum”.

A diferencia de las ediciones micológicas, este concurso lleva 

consigo un único premio a “La Mejor Tapa con Trufa”. 



ACCIONESACCIONES

Un jurado de expertos elegido por el Centro Integrado de 

Formación Profesional “La Merced”, selecciona la tapa 

ganadora, valorando los criterios de sabor, presentación y 

originalidad.

Por cada tapa consumida, el cliente recibirá un boleto con el 

que participa en el sorteo de un viaje para dos personas. 

El boleto ganador es aquel cuyo número coincide con el 

número premiado en el Sorteo de la Lotería Nacional del 

sábado 20 de noviembre de 2010.



CARTELERCARTELERÍÍAA

Para la promoción de esta primera campaña de las tapas de la 

trufa se realiza la siguiente cartelería.

Cartel presentación campaña.

Cartel anunciador del evento.

Folletos planos.

Distintivos establecimiento colaborador.

Boletos sorteo viaje para el público.

Vales canjeables por tapas.

Diploma y cheque ganador concurso



CARTELERCARTELERÍÍAA

Cartel anunciador del evento

Cartel 
presentación 
campaña

Folleto plano



Vale tapa

CARTELERCARTELERÍÍAA

Distintivo 
establecimiento 

colaborador

Boletos sorteo 
viaje

Diploma ganador

Cheque premio ganador



CARTELERCARTELERÍÍAA

Para promocionar la campaña se buzonea una parte de los folletos en 

Soria capital y Urb. Camaretas y el resto se reparten junto con los 

carteles anunciadores del evento en establecimientos participantes, 

locales e instituciones: Ayuntamiento, Patronato Provincial de 

Turismo, Junta de Castilla Y León, Casino Amistad Numancia, Escuela 

Hostelería, Caja Duero, Caja Rural, Agencias de Viajes, Hoteles, etc. 

Así mismo y conjuntamente con el resto de actuaciones realizadas en

torno a la Trufa Negra de Soria (promoción Mercado San Miguel, I 

Concurso de Cocina), se realiza una campaña de promoción a través 

de medios de comunicación nacional con el objetivo de conseguir 

mayor repercusión.



NOTAS DE PRENSANOTAS DE PRENSA



DOSSIER DE PRENSADOSSIER DE PRENSA



DOSSIER DE PRENSADOSSIER DE PRENSA



DOSSIER DE PRENSADOSSIER DE PRENSA



GALERGALERÍÍA FOTOGRA FOTOGRÁÁFICAFICA



GALERGALERÍÍA FOTOGRA FOTOGRÁÁFICAFICA

Tapas finalistas

1º Rte. La Chistera

2º H. Puerta Pinares

3ª CTR Los Villares

4ª Rte. Trashumante

5ª H. Alfonso VIII

6º Taberna Capote



VALORACIVALORACIÓÓN DE OBJETIVOSN DE OBJETIVOS

Como primera edición de la Semana de la Tapa de Trufa Negra 

de Soria, ASOHTUR asume que se han cumplido las premisas 

que de partida consideraba la Agrupación. Pese a que la Trufa 

Negra es uno de los cultivos emblemáticos de la provincia de 

Soria, ASOHTUR reconocía que la Trufa Negra era un producto 

desconocido para gran parte de los paladares sorianos. La 

ignorancia respecto a las cualidades gastronómicas de este 

hongo se extrapolaba también a los residentes en otras 

provincias.



VALORACIVALORACIÓÓN DE OBJETIVOSN DE OBJETIVOS

Con la venta de miles de tapas elaboradas con Trufa Negra, los 

consumidores han podido familiarizarse con los diversos 

matices y sabores que soporta la Trufa como ingrediente 

culinario. El acercamiento del ciudadano de pie a la Trufa 

Negra -además de la progresiva aproximación de los cocineros 

profesionales- implica un ensanchamiento de las vías de 

negocio que puede encontrar la Trufa Negra de Soria, 

reconocida y apreciada hasta ahora por una minoritaria élite 

gastronómica, ubicada además en un importante número en 

países vecinos como Francia e Italia.



VALORACIVALORACIÓÓN DE OBJETIVOSN DE OBJETIVOS

La organización de esta primera Semana de la Tapa de Trufa 

Negra de Soria supone el primer escalón de un proyecto a medio y 

largo plazo para dotar de mayor relevancia a este hongo. Los 

planes de ASOHTUR pasan por programar anualmente un evento 

gastronómico de filosofía similar al de 2010. Introduciendo las 

medidas correctoras precisas e ideando mejoras y novedades 

capaces de potenciar los atractivos de la Semana, ASOHTUR 

pretende reafirmar en futuras ediciones la confianza en esta cita 

gastronómica que ha obtenido, en su puesta de largo, una muy 

favorable respuesta de todo el público participante.




