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PresentaciPresentacióónn

ASOHTUR eligió la semana del 21 al 27 de noviembre como fechas 

para celebrar este evento gastronómico para coincidir, en el 

calendario, con el “Certamen Internacional de Cortometrajes 

Ciudad de Soria” 2011, que se celebró durante esas mismas fechas, y 

reforzar así la difusión exterior de la ‘marca Soria’ con el doble 

objetivo de multiplicar la repercusión de las acciones y ofrecer al 

visitante que llegara a Soria una poderosa oferta sociocultural.

En la línea de trabajo de años anteriores, la Agrupación Soriana 

de Hostelería y Turismo pretendió para esta edición multiplicar

las fortalezas de un formato de semana gastronómica que ha 

conseguido convertirse en uno de los referentes nacionales en la

degustación de tapas elaboradas sobre una base de hongos y setas. 



PresentaciPresentacióónn

En esta aspiración, ASOHTUR convocó un concurso de diseño 

entre los escolares de la ESO de los colegios de la ciudad de Soria 

para seleccionar, entre los trabajos presentados, el cartel 

anunciador de la “Semana de la Tapa Micológica” de Soria de 2011.

Esta novedosa iniciativa tenía como fin último sensibilizar a las 

nuevas generaciones en el valor y la importancia que tienen los 

recursos naturales autóctonos, como es en este caso el mundo de las 

setas y los hongos, implicando, con esta acción educativa, a los 

niños y niñas sorianos en la celebración de este evento.



PresentaciPresentacióónn

Otra de las novedades implantadas en esta cuarta edición, con el 

propósito de potenciar la difusión de la “Semana de la Tapa 

Micológica”, consistió en la apuesta por la comunicación a través 

de las redes sociales, con la creación de perfiles en Facebook y 

Twitter .



ObjetivosObjetivos

Mantener el compromiso adquirido socialmente con instituciones, 
establecimientos asociados, clientes, visitantes, etc.

Potenciar la micología y, en concreto, la gastronomía micológica, 
como un recurso turístico diferenciador de la província de Soria.

Multiplicar la repercusión exterior de este evento ofreciendo al 
visitante una poderosa oferta gastronómica y cultural.

Crear un producto turístico específico y comercializable a corto y 
medio plazo.

Involucrar a los establecimientos en actuaciones a nivel 
provincial para dinamizar el sector turístico.

Incrementar el consumo en bares y restaurantes y dinamizar la 
rotación de clientes en los establecimientos de Soria y su 
provincia.



ObjetivosObjetivos

Involucrar a la población local de la provincia de Soria, 
mentalizándola de la importancia  y el valor productivo que posee 
este recurso autóctono.

Consolidar y afianzar el posicionamiento de Soria en  los 
mercados nacionales e internacionales relacionados con la 
micología y la gastronomía asociada a la micología.



AccionesAcciones

Se convocó concurso de diseño de la imagen de la “Semana de la 

Tapa Micológica” del cartel anunciador del evento entre los 

escolares de la ESO de la ciudad de Soria.

Entre los 109 trabajos participantes, la Comisión de la “Semana de 

la Tapa Micológica” designó como ganador del diseño para el 

cartel anunciador, el dibujo realizado por Sebastián Tipán Tipán, 

alumno del Colegio Público de Educación Especial Santa Isabel.



AccionesAcciones

En cuanto a la participación de establecimientos hosteleros, 46 

formaron parte de esta edición: 39 de la ciudad de Soria y 7 

restantes procedentes de localidades de la provincia. 

Los 46 establecimientos participan además en el “IV Concurso 

Provincial de la Tapa Micológica” en las siguientes categorías:

“Premio a la Mejor Tapa Micológica”

Al igual que en ediciones anteriores, un jurado elegido por la 

organización valora y elige la mejor tapa bajo los criterios de sabor, 

presentación y originalidad. 

Este premio está dotado con 1300 €, placa distintiva y diploma, y dará

acceso a la participación en el “VII Concurso Nacional de Pinchos y 

Tapas Ciudad de Valladolid”.



AccionesAcciones

“Premio a la Mejor Tapa Micológica Popular”

El público participante en la semana de la tapa, a través de sus 

votaciones, elige la tapa ganadora. 

Este premio está dotado con 700 €, placa distintiva y diploma.

“Premio a la Mejor Tapa Micológica Mediterránea”

Sólo participan aquellas tapas cuyos ingredientes se ajustan a los

principios de la dieta mediterránea. La Fundación Científica de 

Caja Rural de Soria decide la tapa ganadora en esta categoría.

El premio consiste en un regalo y un diploma con la mención 

“Premio a la Tapa Micológica Mediterránea”.



AccionesAcciones

Premio al Mejor Servicio de Barra”

Un jurado nombrado por el Centro Integrado de Formación 

Profesional “La Merced” selecciona al establecimiento ganador. 

Para su elección se valora, entre otros criterios, el servicio de 

barra (uniformidad de los camareros, estado de la barra, ….) y la 

presentación de la tapa (presentación visual, facilidad para 

comerla, …..).    

El premio consiste en un regalo, una placa con la mención “Al 

mejor servicio de barra” y diploma.



AccionesAcciones

Al igual que en ediciones anteriores y con la intención de motivar 

la participación del público, ASOHTUR sortea un viaje para dos 

personas. Punta Cana (Rep. Dominicana) fue el destino sorteado 

este año entre los boletos participantes en el concurso de la “Mejor 

Tapa Micológica Popular”.

La entrega de premios a los ganadores se consideró oportuno celebrarla en 

el Colegio en el que cursa estudios el ganador del concurso de diseño del 

cartel . 

En el acto se dieron cita, además de ganadores y finalistas, representantes 

de instituciones públicas, patrocinadores y colaboradores.



PromociPromocióónn

La campaña promocional arrancó tras la presentación, ante los 
medios de comunicación, de las novedades de la edición. El 
Restaurante Valonsadero, ganador del  trofeo a la “Mejor Tapa 
Micológica” de 2010, fue el lugar elegido este año para efectuar la 
rueda de prensa.

Para la promoción se realizó la siguiente cartelería:

40.000 folletos – plano desplegable con impresión fotográfica de las 

tapas participantes y la localización de los correspondientes 

establecimientos. 

Los folletos se buzonearon en Soria y repartidos junto con los carteles 

en los establecimientos participantes, en locales e instituciones: 

Ayuntamiento, Patronato Provincial de Turismo, Junta de Castilla Y 

León, oficinas de Turismo, 



PromociPromocióónn

Escuela de Hostelería, Caja Duero, Caja Rural, Agencias de 
Viajes, Hoteles y centros donde se proyectaron las obras del 
“Certamen Internacional de Cortometrajes Ciudad de Soria”.

Ciudad de Soria.

400 carteles dispuestos por la ciudad anunciaron el evento.

76.500 boletos para votación de clientes a la “Mejor Tapa Popular”.

Pegatinas para urnas de votación.

Pegatinas de distintivo de establecimiento colaborador para 
participantes.

Vales regalo “vale por una tapa”.

Cartel y roller banner para presentación campaña.

Diplomas para establecimientos ganadores.

Cheques premios.



PromociPromocióónn

Campaña publicitaria en medios de comunicación:

Medios escritos:

Heraldo de Soria 

Diario de Soria

El Mirón de Soria

Emisoras de radio:

Cadena Ser y 40 Principales 

Kiss FM

Cadena Cope

Punto Radio

Televisión local:

CyL8 Soria



PromociPromocióónn

Igualmente se realizaron acciones promocionales fuera de Soria a
través de una empresa de servicios de comunicación. Gracias a 
esta asistencia, medios de comunicación nacional se hicieron eco 
de la “Semana de la Tapa Micológica” de Soria contribuyendo a 
agrandar el reconocimiento entre los turistas gastronómicos del 
evento soriano.

Aprovechando la coincidencia con la celebración en esos días de la 
Feria de INTUR, miembros del Comité Ejecutivo de ASOHTUR se 
desplazaron a Valladolid y en el stand del Patronato Provincial 
de Turismo de Soria presentaron y promocionaron la “Semana de 
la Tapa Micológica”.



CartelerCartelerííaa

Finalistas concurso de diseño imagen del cartel anunciador de la 
“Semana de la Tapa Micológica” 2011



CartelerCartelerííaa

Roll up y cartón pluma presentación evento
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CartelerCartelerííaa

Cartel anunciador evento
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Invitación entrega de premios
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GalerGaleríía fotogra fotográáficafica

Tapas finalistas a “La Mejor Tapa Micológica”

1ª- Restaurante Trashumante
Lasaña crujiente de setas con espuma de caelia y 
boletus

2ª - Cafetería Tauro
Delicias Tauro

3ª - Hotel Rural Los Villares
Anillo de oreja de ibérico con amanita cesárea y aire 
de trufa



GalerGaleríía fotogra fotográáficafica

Tapas finalistas a “La Mejor Tapa Micológica Popular”

2ª - Café del Rosel
Antojo de setas con foie

1ª - Cafetería Tauro
Delicias Tauro

3ª - Taberna Capote
Capirote de hongos en tempura



GalerGaleríía fotogra fotográáficafica

Tapa ganadora de “La Mejor Tapa Micológica Mediterránea”
y menciones de honor

Bar Rte. La Chistera
Puding de hongos boletus edulis
caramelizado con praliné de 
piñones a la carta

1ª - Bar Rte. Sto. Domingo II
Espárrago micológico

Bar Rte. Senderos del Cid
Mouse de trompetillas con 
crema de champis

Hotel Villa de Almazán
Tapa Real

Bar Rte. El Portillo
Rissoto de setas



GalerGaleríía fotogra fotográáficafica

Restaurante Trashumante
1er premio “Mejor Tapa Micológica”

Cafetería Tauro
2º finalista “Mejor Tapa Micológica”

Hotel Rural Los Villares
3er finalista “Mejor Tapa Micológica”

Presentación Semana de la Tapa Micológica
Presentación Certamen Nacional de 
Cortos Ciudad de Soria

Ganador Concurso de diseño, alumno 
Colegio Público Santa Isabel



GalerGaleríía fotogra fotográáficafica

Cafetería Tauro
1er premio “Mejor Servicio en Barra”

Bar Rte. El Ventorro
2º finalista “Mejor Servicio en Barra”

Hotel Rte. Valonsadero
3er finalista “Mejor Servicio en Barra”

Cafetería Tauro
1er premio “Mejor Tapa Micológica Popular”

Café del Rosel
2º finalista “Mejor Tapa Micológica Popular”

Taberna Capote
3er finalista “Mejor Tapa Micológica Popular”



GalerGaleríía fotogra fotográáficafica

Bar Rte. Senderos del Cid
Mención de honor “Tapa Micológica 
Mediterránea”

Hotel Villa de Almazán
Mención de honor “Tapa Micológica 
Mediterránea”

Bar Rte. El Portillo
Mención de honor “Tapa Micológica 
Mediterránea”

Bar Rte. Sto. Domingo II
Ganador “Mejor Tapa Micológica Mediterránea”

Bar Rte. La Chistera
Mención de honor “Tapa Micológica Mediterránea”



GalerGaleríía fotogra fotográáficafica

Sorteo viaje ante Notario

Boleto ganador

Foto de familia acto entrega de premios

Agradecimiento y despedida del Presidente
Semana de la Tapa Micológica en Intur



Notas de prensaNotas de prensa
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Estudio de impacto en Estudio de impacto en 
medios de comunicacimedios de comunicacióónn

A continuación incluimos un apartado sobre la repercusión y el 

tratamiento dado por los medios de comunicación al evento de la 

“Semana de la Tapa Micológica”.

En este sentido y sin considerar el seguimiento deparado por los

medios de la provincia de Soria, ASOHTUR efectúa una 

valoración muy positiva de la cobertura que han dedicado medios 

de comunicación  de ámbito regional y nacional al evento 

organizado por ASOHTUR.

Cabeceras de prensa, radio, televisión e Internet se han hecho eco 

de la celebración de la “Semana de la Tapa Micológica”.



Estudio de impacto en Estudio de impacto en 
medios de comunicacimedios de comunicacióónn

La valoración del tratamiento brindado por los medios se puede 

calificar, en líneas generales, como positivo o muy positivo.

Ampliar el alcance de la “Semana de la Tapa” en medios de 

información regionales y nacionales es uno de los campos a los que 

ASOHTUR está prestando especial atención, con la mira puesta 

en que un mayor reconocimiento entre el público de la “Semana de 

la Tapa Micológica” de Soria se materialice en un incremento del 

número de turistas que acuden a degustar las tapas y, por 

extensión, a conocer la provincia de Soria.



Estudio por noticias

Estudio de impacto en Estudio de impacto en 
medios de comunicacimedios de comunicacióónn



Estudio de impacto en Estudio de impacto en 
medios de comunicacimedios de comunicacióónn

Gráfico tipo de medio Tipo de Medio

Diarios; 3; 21%

Radio; 2; 14%

Revistas; 0; 0%

Internet; 6; 44%

Televisión; 3; 21%

Internet
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Diarios

Radio

Televisión



Estudio de impacto en Estudio de impacto en 
medios de comunicacimedios de comunicacióónn

Gráfico tipo de publicidad por medio
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Estudio de impacto en Estudio de impacto en 
medios de comunicacimedios de comunicacióónn

Gráfico de porcentajes por tipo de publicación

Porcentaje de Tipo de MedioInternet Gastronomía
7%

Internet Viajes
14%

Radio 
14%

Televisión
21%

Internet Prensa Autonómica / 
Local
22%
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22%
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Internet Prensa Autonómica / Local

Televisión

Radio 

Internet Viajes

Internet Gastronomía



ValoraciValoracióón de objetivosn de objetivos

A pesar del ligero descenso en el consumo de tapas ocasionado por 

la situación económica, en esta IV edición de la “Semana de la 

Tapa Micológica” se han vendido aproximadamente 60.000 tapas 

en los 46 bares y restaurantes participantes. Estos datos 

consolidan una año más un evento que va más allá del ámbito 

hostelero, que combina gastronomía, micología y ocio y que, por 

encima de todo, se ha convertido en un lugar de encuentro para 

amigos y familias alrededor de la comida soriana.

En función de este balance, ASOHTUR se felicita de los resultados 

tangibles e intangibles con los que se ha saldado esta cuarta 

edición.



ValoraciValoracióón de objetivosn de objetivos

ASOHTUR resalta la positiva respuesta brindada por un público 

que, a pesar de la crisis y de la pésima campaña micológica de 

2011, llenó bares y restaurantes para degustar las tapas durante la 

semana. 

Destacar además que, a través de estas jornadas, las setas han 

pasado a ser un recurso que los sorianos han hecho suyo y que, año 

a año, se asocia cada vez, de forma más estrecha, al nombre de 

Soria.

La hostelería  soriana, consciente del potencial de la micología 

como recurso turístico,  se ha propuesto extraer todo su valor a 

través del poder de atracción que supone la cocina micológica.



ValoraciValoracióón de objetivosn de objetivos

ASOHTUR ha conseguido, a través de las distintas ediciones de la 

“Semana de la Tapa Micológica”, avivar el interés por la 

micología soriana, haciendo de ella un producto turístico que 

implica a restauradores, hosteleros y empresas de actividades en

su explotación.

Para próximas ediciones, ASOHTUR  trabaja  ya con  ideas y 

propuestas que ayuden a mejorar todos los vértices sobre los que 

gira la “Semana de la Tapa Micológica”:

Extremar la calidad  de las creaciones culinarias preparadas por los 

restauradores.



ValoraciValoracióón de objetivosn de objetivos

Elevar el porcentaje de turistas gastronómicos que visitan Soria con 

motivo de la celebración de la “Semana de la Tapa Micológica”.

Armonizar los formatos de concurso tanto para restauradores como

para clientes con la intención de fomentar la participación de ambos.

Elaborar estrategias de comunicación que potencien el grado de 

difusión de la “Semana de la Tapa Micológica” de Soria a nivel 

nacional e internacional.

Incentivar el consumo de tapas con atractivos que inviten al 

consumidor a degustar y disfrutar de la cocina micológica.

Crear en los bares y restaurantes participantes una ambientación 

cálida y cercana que haga más próxima la cocina y la cultura 

micológica al cliente.
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