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Presentación
ASOHTUR celebra la quinta edición de la Semana de la Tapa Micológica
de Soria del 20 al 30 de octubre. La elección de estas fechas supone 
ampliar hasta 11 días la duración de este evento gastronómico que en 
pasadas ediciones ocupaba siete días. 

Con esta mayor extensión, ASOHTUR quiere, al englobar dos fines de 
semana, aumentar las oportunidades de que tanto sorianos como 
visitantes puedan degustar las creaciones de los restauradores que 
participan, además de ensanchar el periodo en el que poder ubicar otras 
actividades relacionadas con la micología. 

La celebración de la V Semana de la Tapa Micológica de Soria coincide en 
el calendario con el III Congreso Internacional de Micología “Soria 
Gastronómica” 2012 que, organizado por la Junta de Castilla y León, se 
celebra durante los días 29 y 30 de octubre en la ciudad de Soria. Desde 
ASOHTUR se ha buscado simultanear ambas citas con la intención de 
presentar un sugerente producto gastroturístico. 
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Presentación

Gracias a las ediciones anteriores, este evento se ha consolidado como uno 
de los referentes en materia de micología y gastronomía del panorama 
nacional. 

Con el objeto de aumentar la difusión y el conocimiento del mundo de la 
micología entre los distintos públicos, se programan diversas acciones 
(charlas, talleres, concursos) dirigidas a  diferentes colectivos como 
escolares, aficionados a la cocina, etc, 

La micología, en su vertiente gastronómica, es el tema sobre el cual 
ASOHTUR convoca el concurso de diseño que ilustra el cartel anunciador 
de esta quinta edición de la Semana de la Tapa. Iniciativa que, por 
segundo año consecutivo, implica a los niños de la ESO en el 
reconocimiento del valor que tiene esta fuente de riqueza natural de Soria.

4



Presentación

Por otro lado, se convoca a los establecimientos hosteleros a tomar parte 
en este acontecimiento gastronómico de once días de duración con la 
intención de popularizar la degustación de sus tapas micológicas entre 
todos el público.

Los establecimientos participantes también son invitados a participar en 
talleres de cocina, programados dentro de las actividades del Congreso 
“Soria Gastronómica”, en los que mostrar al público el modo de 
elaboración de las tapas que han preparado para la Semana.
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Objetivos

Una vez asentada la Semana como un evento de referencia para los
habitantes de Soria, ASOHTUR persigue consolidar y afianzar el 
posicionamiento de Soria en  los mercados nacionales e internacionales 
relacionados con la micología y la gastronomía asociada a la micología. 

Junto al anterior objetivo, ASOHTUR se traza edición tras edición una serie 
de metas secundarias que engloban el compromiso social, la potenciación 
de nuestros valiosos y diferenciadores recursos naturales y turísticos, la 
dinamización del sector turístico a través del incremento de la repercusión 
de este evento más allá de nuestras fronteras.

Como principal propósito, la Semana de la Tapa Micológica aspira a 
conseguir que nuestra provincia sea un reclamo para un gran número de 
visitantes que, cada vez de manera más nítida, ven a Soria como un 
magnífico destino de interior relacionado con la naturaleza y la 
gastronomía en la estación de otoño.
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Acciones

Se convoca concurso de diseño del cartel anunciador del evento entre 
escolares de la ESO de la ciudad de Soria. 

Se consigue que 45 establecimientos de la capital (39) y provincia (6) sean 
los encargados de dar a conocer sus creaciones culinarias en torno a la 
seta y de participar en el “V Concurso Provincial de la Tapa Micológica”, 
optando a los premios designados por la organización en las categorías:

“Premio a la Mejor Tapa Micológica”, dotado con 1.300 €, placa 
distintiva, diploma, y acceso a la participación en el “IX Concurso 
Nacional de Pinchos y Tapas Ciudad de Valladolid”.

“Premio a la Mejor Tapa Micológica Popular”, dotado con 700 €, 
placa distintiva y diploma.
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Acciones

“Premio a la Mejor Tapa Micológica Mediterránea”, dotado con 
regalo y diploma acreditativo.

“Premio al Mejor Servicio de Barra”, dotado con regalo, placa 
distintiva y diploma.

Premio para el público participante con sus votaciones a la Mejor Tapa 
Micológica Popular, sorteo de un viaje para dos personas a la Riviera 
Maya (México).

Los galardonados recibirán sus premios en un acto oficial que se llevará a 
cabo, posiblemente, en el Colegio del alumno ganador del diseño de la 
imagen de la campaña.
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Acciones

En colaboración con el Congreso Internacional de 
Micología “Soria Gastronómica” se realizan las 
siguientes actuaciones previas a la celebración de este.

Domingo 28 de octubre, sala de exposiciones IES 
Antonio Machado. 

Talleres de micología gastronómica: demostración 
de las recetas de las tapas a cargo de cocineros 
participantes en la Semana de la Tapa 
Micológica. 
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Acciones

Participantes:
Bar Restaurante Fogón del Salvador

“capricho micológico”
Hostal Bar La Vitorina

“tapa micológica mediterránea La Vito”
Bar Restaurante La Cepa 

“canelón de hongos y bacalao”
Restaurante Trashumante 

“tartar bonito de setas”
Parador de Turismo Antonio Machado 

“migas con huevo, chorizo y boletus”
Bar Restaurante Alcores 

“pastel tibio de hongos  con pimientos y cecina”
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Acciones

Domingo 28 de octubre, Plaza del 
Olivo de Soria capital

Gran quedada “A por setas”, en la 
que se ofrece al público en general 
una degustación de guiso con setas.

Lunes 29 de octubre, sala de 
exposiciones IES Antonio Machado. 

Taller de introducción al análisis 
sensorial y a la coctelería micológica
para Profesionales de la cocina y de 
la hostelería, a cargo de Santiago de 
Castro, Fátima Pérez y Juan Valls.
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Promoción

Cartelería:
40.000 folletos – planos desplegable con impresión fotográfica de 
las tapas participantes y localización de establecimientos. 

Buzoneados en Soria. 
Repartidos en:

Establecimientos participantes
Instituciones: 

Ayuntamiento
Diputación Provincial

Junta de Castilla y León
Oficinas de Turismo 
Escuela de Hostelería 
Aula Magna Tirso de Molina (Congreso Micológico) 
Hoteles de la capital 
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Promoción

500 carteles dispuestos por la ciudad, en mupis y en establecimientos 
participantes.
Cartel y roller banner para presentación campaña y para su colocación 
en los diferentes actos micológicos.
Carteles colocados en hitos del Ayuntamiento ubicados en las 
entradas a Soria capital.
76.500 boletos para votación de clientes a la “Mejor Tapa Popular”.
Pegatinas para urnas de votación.
Pegatinas de distintivo de establecimiento colaborador para 

participantes.
Vales regalo “vale por una tapa”.

Diplomas para establecimientos ganadores.
Cheques premios.
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Promoción

Presentación campaña a medios de comunicación.
Campaña publicitaria en los siguientes medios:

Heraldo de Soria, Diario de Soria, Mirón de Soria

Cadena Ser y 40 principales, Cadena Cope, Punto Radio, Kiss FM
Televisión CyL8 Soria

Otras promociones: publicación del evento en:
Web de ASOHTUR
Web Ayuntamiento de Soria
Web de “Día mundial de la tapa”

Web hosteleriadigital de FEHR
Redes sociales: facebook y twíter de ASOHTUR

Aplicación (descarga gratuita) para móviles con sistema Android para 
visualizar situación en mapa de establecimientos participantes, foto, 
ingredientes y elaboración de cada una de las tapas.
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Promoción

Menciones de las jornadas en medios de comunicación a nivel nacional:
ABC 
Mujer Hoy
El Mundo
El Norte de Castilla
El Economista
EFE
En más de 16 páginas web dedicadas al turismo y la gastronómia
Entrevistas, reportajes y menciones en programas de TV y Radio:

“Más Gente” de Tve
“Paisajes y sabores” de Rne
“No es un día cualquiera” de Rne

15



Promoción
P
Á
G
I
N
A
S

W
E
B

16



Promoción
A
P
L
I
C
A
C
I
O
N

A
N
D
R
O
I
D

17



Cartelería

Trabajo ganador (izquierda) del concurso de diseño elegido entre los 188 
dibujos llevados a cabo por escolares de la ESO. 
Trabajo con mención especial (derecha).
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Cartelería

Roll up y cartón pluma presentación evento.

Carteles ubicados en hitos del Ayuntamiento en   las entradas a
Soria capital.
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Cartelería
Cartel anunciador del evento.

Folleto plano
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Cartelería
Cartel establecimiento participante

Pegatina urna

Boleto votación tapa popular

Vales canjeables por 1 tapa
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Notas de prensa
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Notas de prensa
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Notas de prensa

24



Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Dossier de prensa
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Repercusión medios

Estudio por noticias

Fecha Noticia Medio
Tipo de 
Publicación Tipo de Medio

Audiencia / 
OJD - EGM

Valoración 
Subjetiva Observaciones

12/10/2012 Semana de la Tapa ABC Diario Prensa Nacional 190.744 Muy Positivo Suplemento de Ocio
18/10/2012 Semana de la Tapa RNE Radio Radio 635.000 Muy Positivo Paisajes y Sabores
20/10/2012 Semana de la Tapa Mujer Hoy Revista Prensa Nacional 990.387 Muy Positivo Suplemento Vocento

20/10/2012 Semana de la Tapa RNE Radio Radio 635.000 Muy Positivo
Mención NO es un Día 
Cualquiera

17/10/2012 Semana de la Tapa Agencia EFE Agencia Agencia Positivo
17/10/2012 Semana de la Tapa Blog Halcón Viajes Internet Internet Viajes Muy Positivo
18/10/2012 Semana de la Tapa Cocina.es Internet Internet Gastronomía Positivo

17/10/2012 Semana de la Tapa
Diario de 
Gastronomía Internet Internet Gastronomía Muy Positivo

19/10/2012 Semana de la Tapa Diario Rural Internet Internet Viajes Positivo
18/10/2012 Semana de la Tapa Easy Viajar Internet Internet Viajes Positivo
17/10/2012 Semana de la Tapa El Aderezo Internet Internet Gastronomía 5.845.000 Muy Positivo
19/10/2012 Semana de la Tapa elEconomista Diario Prensa Nacional 38.658 Muy Positivo
17/10/2012 Semana de la Tapa Expreso Internet Prensa Nacional Positivo
17/10/2012 Semana de la Tapa Finanzas Internet Internet Otros 59.640 Positivo
19/10/2012 Semana de la Tapa Gastronomía y Cía Internet Internet Gastronomía Muy Positivo
18/10/2012 Semana de la Tapa Hogaradas Internet Internet Ocio Positivo
17/10/2012 Semana de la Tapa Iberia Rural Internet Internet Viajes Positivo
17/10/2012 Semana de la Tapa La Teta Verde Internet Internet Otros Positivo
17/10/2012 Semana de la Tapa Sabrosía Internet Internet Gastronomía Positivo
22/10/2012 Semana de la Tapa Top Turisme Internet Internet Viajes Positivo
22/10/2012 Semana de la Tapa Escapada Rural Internet Internet Viajes Positivo
23/10/2012 Semana de la Tapa Viajes por España Internet Internet Viajes Positivo
28/10/2012 Semana de la Tapa El Mundo Diario Prensa Autonómica / Local 233.101 Muy Positivo Portada
28/10/2012 Semana de la Tapa El Mundo Diario Prensa Autonómica / Local 233.131 Muy Positivo Interior
27/10/2012 Semana de la Tapa Norte de Castilla Diario Prensa Autonómica / Local 28.681 Muy Positivo
29/10/2012 Semana de la Tapa TVE Televisión Televisión 747.000 Muy Positivo Más Gente
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Repercusión medios

Gráfico tipo de medio
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Repercusión medios

Tipo de publicación / medio
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Repercusión medios

Porcentaje tipo de publicación

Porcentaje de Tipo de Medio
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Galería fotográfica

Rueda de prensa presentación Congreso 
Internacional de Micología “Soria Gastronómica”

Rueda de prensa presentación “Semana de la Tapa 
Micológica”
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Galería fotográfica

Charla iniciación a la micología para escolares de la ESO

Talleres de gastronomía micológica

Gran quedada “A por setas” y degustación guiso con setas
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Galería fotográfica

Taller de introducción al análisis sensorial y a la 
coctelería micológica

52



Galería fotográfica

Presentación acto entrega de premios

Mención especial concurso diseño imagen semana de la 
tapa

Ganador concurso diseño imagen semana de la tapa
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Galería fotográfica

Finalistas Premio a la “Mejor Tapa Micológica Mediterránea”

1er premio Bar Restaurante La Chistera

2º finalista Bar Restaurante Santo Domingo II

3er finalista Café Bar Maná
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Galería fotográfica

Finalistas Premio al “Mejor Servicio en Barra”

1er premio Bar Restaurante La Chistera

2º finalista Hotel Restaurante Valonsadero

3er finalista Cafetería Tauro
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Galería fotográfica

Finalistas Premio a la “Mejor Tapa Micológica Popular”

1er premio Cafetería Tauro

2º finalista Bar Restaurante La Chistera

3er finalista Bar Restaurante Casa Garrido
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Galería fotográfica

Finalistas Premio a la “Mejor Tapa Micológica Popular”

1er premio Cafetería Tauro

2º finalista Bar Restaurante La Chistera

3er finalista Bar Restaurante Casa Garrido
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Galería fotográfica

Tapas finalistas al  Premio a la “Mejor Tapa Micológicar”

1er premio “cremita de setas y zamburiñas” Hotel 
Restaurante Valonsadero

2º finalista “fungus de nuestra tierra” Cafetería Tauro

3er finalista “flor de alcachofa con otoño soriano y 
crujiente de mantequilla de Soria trufada” Hotel Ciudad de 
Soria
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Galería fotográfica

Finalistas Premio a la “Mejor Tapa Micológicar”

1er premio Hotel Restaurante Valonsadero

2º finalista Cafetería Tauro

3er finalista Hotel Ciudad de Soria
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Galería fotográfica
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Resultados

Las alrededor de 70.000 tapas servidas por los 45 establecimientos 
participantes (39 ubicados en Soria capital y 6 en pueblos de la provincia) 
ponen de relieve la excelente acogida que el público ha deparado a esta 
quinta edición de la Semana de la Tapa Micológica de Soria 2012. El 
número de tapas vendidas representa el mayor alcanzado en las cinco 
ediciones de la Semana, marca que tiene lugar además en un contexto de 
crisis económica en el que el consumidor ha reducido drásticamente su 
gasto en ocio y tiempo libre.

Esta cantidad cobra mayor envergadura si, como referencia orientativa de 
la dimensión adquirida por este evento gastronómico, ponemos esta 
cantidad en concordancia con el potencial público al que se dirige. De esta 
forma, si establecemos el ratio tapas vendidas/número de habitantes 
ciudad de Soria (40.000 habitantes), el resultado que se desprende indica 
que cada habitante habría consumido 1,75 tapas; mientras que si 
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Resultados

realizamos este cálculo sobre los 95.000 habitantes de la provincia el 
ratio es de 0,73. Nota: en esta operación no se habrían contabilizado los 
turistas que participaron en la Semana durante sus 10 días de duración.

Como botón de muestra de la masiva respuesta del público a esta cita 
micológica, alguno de los establecimientos participantes sirvió más de 
5.000 tapas a lo largo de la Semana y muchos de ellos vieron colmados 
sus espacios el fin de semana  -días de mayor rotación de clientes-
registrando colas de personas que esperaban fuera para conseguir su tapa.

El alto grado de interés deparado por el público camina en paralelo al 
dedicado desde los medios de comunicación, con más de 26 apariciones en 
medios de carácter nacional de televisión, radio, prensa e internet, además 
de alrededor de 80 apariciones en los medios de carácter provincial.
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Resultados

De manera complementaria al trabajo de promoción publicitaria realizado 
a través de canales tradicionales como correo postal o prensa, radio y 
televisión, la Semana de la Tapa Micológica de Soria también se 
posiciona en las redes sociales mayoritarias de Twitter y Facebook
efectuando acciones como concursos para aumentar su seguimiento. Como 
novedad de la presente edición, el lanzamiento de la aplicación de la 
Semana para teléfonos Android se ha saldado con más de 700 descargas.

Todos estos indicadores hablan del interés creciente que acapara la 
Semana de la Tapa Micológica y de la positiva evolución que va 
adquiriendo esta cita año tras año. Para seguir alimentando esta 
tendencia, ASOHTUR, como entidad creadora y organizadora, mantiene su 
firme apuesta por esta iniciativa con el fin de potenciar todavía más el 
reconocimiento conseguido dentro del abanico de acontecimientos 
gastronómicos celebrados en España.
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