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Descripción de la campaña

La Semana de la Tapa Micológica que organiza ASOHTUR, es un evento que se ha
convertido en un clásico gastronómico, un homenaje culinario a la gran diversidad de
setas y hongos que esconden los pinares y prados de Soria, basado en la elaboración
de tapas por parte de los establecimientos hosteleros participantes con temática
micológica y cuyo elemento principal es la seta en cualquiera de sus variedades.

Estas jornadas se complementan con un abanico de actividades gastronómicas
entorno a las setas que se prodigan a lo largo de la campaña micológica en Soria
durante los meses de octubre y noviembre ofreciendo una alternativa gastronómica
muy diferenciada con otras ciudades.

Esta actividad comprende las propias jornadas con el concurso provincial para los
establecimientos participantes, que compiten en 4 categorías diferenciadas, elestablecimientos participantes, que compiten en 4 categorías diferenciadas, el
concurso de diseño de la imagen de la campaña entre los escolares de Soria, el taller
de cocina para los profesionales, concursos para el público, las Jornadas de
Campeones, la fase final del premio a la categoría ‘Mejor Tapa Micológica Provincial,
el acto de entrega de premios y otras actividades enmarcadas dentro del V Congreso
Internacional de Micología ‘Soria Gastronómica’ que se celebra en esta anualidad y
que irá acompañado des este evento gastronómico de la Semana de la Tapa
Micológica.

Al igual que en ediciones anteriores, las jornadas cuentan con una importarte
promoción tanto para el desarrollo de las mismas como para la difusión en la
provincia de Soria y localidades limítrofes interesadas por la cultura micológica y que
así lo han demostrado con sus visitas en esta época del año.



Objetivos

� Impulsar a Soria como destino micológico.

� Desestacionalizar y potenciar el turismo de otoño de Soria.

� Implicar a los establecimientos en la utilización de setas en la cocina soriana.

� Conseguir que la población local se identifique con la micología y con la cocina
micológica como algo muy soriano.

� Dinamizar la actividad socioeconómica de Soria gracias a la sobresaliente
movilización del público, tanto de sorianos como de visitantes de otras provincias,movilización del público, tanto de sorianos como de visitantes de otras provincias,
que genera un evento que cumple su novena edición este año cada vez más
consolidado como un referente gastronómico dentro y fuera de la provincia.

� Impulsar este producto turístico de referencia para la provincia en los meses de
otoño. Hay que decir que la campaña micológica, unida a actividades como la
celebración del Mercasetas en varios puntos de la provincia, junto a la Semana de la
Tapa Micológica consiguen consolidar la Micología como producto turístico en la
provincia.

� Potenciar la cocina y los cocineros de Soria a través de la cocina micológica.



Desarrollo de la campaña

� Fechas de celebración

Esta edición se celebra del 21 al 30 de octubre haciéndolas coincidir con el V Congreso 
Internacional de Micológica que tiene lugar durante los días  24 y 25 de octubre. 

Las Jornadas de Campeones se celebran del 14 al 20 de noviembre.

� Establecimientos participantes

Un total de 52 participantes, 45 de Soria y 7 de la provincia. 



La IX Semana de la Tapa Micológica de Soria conserva la estructura que la ha
colocado como una de las citas gastronómicas y de referencia culinaria del panorama
nacional y provincial en la estación de otoño, que año a año, apuesta por la mejora
continua y la calidad de las tapas ofertadas.

� Acciones realizadas

� Concurso de Diseño de la imagen. Anterior al inicio de la misma, ASOHTUR
organiza, en colaboración con la Dirección Provincial de Educación de Soria, este
concurso de diseño de la imagen que ilustra el cartel de la campaña, entre los
escolares de los centros educativos de Soria, con el objeto de concienciar a los más
jóvenes del valor que posee un recurso tan soriano como es la micología para el
turismo y la gastronomía.

Estos son los dibujos finalistas elegidos por el jurado de entre los 154 trabajos
recogidos procedentes de los tres centros escolares participantes: IES Politécnico,
Colegio de Educación Especial Santa Isabel y Colegio Nuestra Señora del Pilar – PP
Escolapios, ubicados todos en la ciudad de Soria.

Según el jurado, el diseño ganador (derecha) reúne creatividad, limpieza y claridad
en el concepto y una buena técnica de dibujo, además de asociar gastronomía y
micología y permitiendo una fácil adaptación a los distintos formatos de la campaña.



� Taller de “Elaboración de Tapas Micológicas”. Previo al comienzo de la
campaña, ASOHTUR organiza para todos los establecimientos participantes un
taller sobre elaboración de tapas, con el objeto de mejorar los conocimientos en
materia micológica de las tapas participantes y de aportar ideas para la
elaboración de estas. En este taller, de la mano del cocinero Juan Carlos Benito,
se abordan temas como: tratamiento previo de las setas, nuevas técnicas de
cocina sobre setas, maridaje con otros ingredientes, montaje y presentación de
tapas u organización del trabajo previo al servicio de la tapa, etc.

En esta ocasión también asisten la ganadoras y finalistas del Concurso Amateur
de la Croqueta de Soria.

� Presentación de la IX edición de la Semana de la Tapa Micológica. Con un
total de 52 establecimientos participantes, ASOHTUR y los patrocinadores de la
campaña (Ayuntamiento, Diputación y Amstel), el 20 de octubre dan el
pistoletazo de salida a la Semana de la Tapa Micológica y por ende al concurso
provincial de tapas micológicas.

El IX Concurso Provincial de la Tapa Micológica, mantiene las cuatro categorías 
de galardones, que a modo de recordatorio, los negocios participantes optarán a 
los siguientes premios:



* Premio a la ‘Mejor Tapa Micológica Provincial’, dotado con 1.300 euros y
distinción. Este premio puntúa de cara a la participación como finalista en el XIII
Concurso Nacional de Pinchos y Tapas Ciudad de Valladolid. Este premio es
concedido por un jurado que cata las tapas participantes en el concurso.

* Premio a la ‘Mejor Tapa Micológica Popular’, dotado con una suma en metálico
de 700 euros y distinción. Reconocimiento que recae en el establecimiento cuya
tapa recibe mayor número de votos del público.

* Premio a la ‘Mejor Tapa Micológica Mediterránea’, consistente en distinción
más diploma acreditativo otorgado por la Fundación Científica de Caja Rural de
Soria que valora únicamente las tapas participantes que han sido elaboradas con
ingredientes que se ajustan a los de la dieta mediterránea.

* Premio a la ‘Mejor Calidad en el Servicio’. Un jurado de expertos del C.I.F.P. ‘La
Merced’ dota con distinción y mención especial al establecimiento ganador que
cumple con los criterios de calificación relacionados con la presentación de la tapa
(presentación visual, composición y colorido del utillaje utilizado para la
presentación y degustación, comodidad del utillaje en la degustación…) y con el
servicio de camareros y estado del establecimiento.

* Premios para el público participante:

Entre todos los boletos de votación depositados por los clientes, en las urnas
ubicadas en los establecimientos participantes, se sortean ante notario los
siguientes premios:

� Viaje a Budapest para dos personas.

� ‘Lote de productos’ de la marca Amstel.



� Juegos y concursos:

�“Maratón de la Tapa”. A través de la APP para móviles Android, se puede correr
esta maratón, juego en el que el usuario, cada vez que entra a probar la tapa
micológica de cualquiera de los 52 establecimientos participantes hace un ‘check-
in’ y marca así su posición a través del sistema de geolocalización GPS de su móvil.
Automáticamente, el usuario comienza a marcar tapas de la Maratón aspirando a
premios en función del número de tapas consumidas.

Los premios establecidos son:

“La Décima” lleva consigo el sorteo de vales por una tapa entre los consumidores
que realizan el check-in en 10 establecimientos.

“La Media Maratón”, sorteo de una comida para dos pax. entre los que consuman
21 tapas.

“La Maratón”, sorteo de una estancia hotelera entre los consumidores de las 42
tapas.

� “La Senda de los Campeones”. Juego en el que se sortea una estancia para dos
personas entre aquellos que hayan probado las tapas ‘campeonas’ a través del
sistema de marcado que funciona gracias al GPS del móvil.

� “El Fototapeo Micológico”. A través del diario digital soriano DesdeSoria, el
público envía fotos tapeando en los establecimientos participantes en la Semana
para entrar en el sorteo de vales de tapa.



� Fase Final premio a la “Mejor Tapa Micológica Provincial”

Una vez finaliza la semana de la tapa, los 10 establecimientos con mayor puntuación,
otorgada por el jurado, pasan a la fase final del Premio a la Mejor Tapa Micológica
Provincial.

Los finalistas cocinan en directo sus creaciones ante el jurado dispuesto por la
organización en la Escuela de Hostelería de Soria, C.I.F.P. La Merced que decide las
tres mejores tapas de esta edición del 2016.

El jurado tiene en cuenta en su decisión la presentación, el sabor, la textura, la
presencia de las setas, la originalidad y la armonía entre los distintos elementos del
plato.

Acto abierto al público, con el que se quiere dar especial relevancia al trabajo de los
cocineros, a la postre, los grandes protagonistas de esta iniciativa.



� Jornadas de Campeones

Tras conocer los finalistas a la Mejor Tapa Micológica Provincial y los finalistas de las  
otras tres categorías de galardones se desarrollan estas jornadas durante los días del 
14 al 20 de noviembre. De esta forma se premia a los establecimientos ganadores y 
se da oportunidad al público para que pueda probar de nuevo las mejores tapas de 
esta edición. 

� Acto de entrega de premios

Una vez finalizada la campaña, damos cita a todas las personalidades que han
formado parte en ella para celebrar esta gala en la que se dan a conocer los maestres
ganadores en las cuatro categorías de premios con entrega de los correspondientes
galardones y en la que no falta el sorteo de regalos para el público que ha
participado en esta nueva edición.



• Actividades paralelas

�Talleres  de Gastronomía Micológica. 

Los días 22 y 23, previos al Congreso, se celebran diversos talleres gratuitos
destinados al público en general. Talleres especializados en el mundo del vino, en las
características organolépticas de las especies micológicas más conocidas o los más
puramente gastronómicos, a cargo de nuestros chefs sorianos. También hay un
espacio para los más pequeños, de 6 a 12 años, a modo de introducción en el mundo
micológico, a cargo de guías especializados.



� Sendas Seteras

En los días del fin de semana que inicia la campaña, ASOHTUR organiza, por tercer
año consecutivo esta actividad paralela al V Congreso Internacional Micológico
‘Soria Gastronómica’ de gran aceptación por parte del público, consistente en
jornadas micológicas de charlas teóricas de iniciación a la Micología a cargo de
técnicos medioambientales y posteriores salidas al campo para recolectar setas
acompañados igualmente de guías micológicos.

� Concurso Gastronómico de Tapas Micológicas

Organizado por el Ayuntamiento de Soria en colaboración con la Escuela de
Hostelería C.I.F.P. “La Merced” y con el objeto de potenciar la micología y apoyar el
papel de los futuros profesionales del sector de la cocina dentro de la hostelería, se
convoca el Concurso Premios Beca “Víctor Chicote” destinadas a alumnos del ciclo de
Grado Medio de Cocina y Gastronomía y del ciclo de Grado Medio Superior de Cocina
Las ayudas son para el curso 206-2017.Las ayudas son para el curso 206-2017.

Asohtur colabora formando parte del jurado.



� Difusión  de la campaña

La campaña de promoción de esta IX edición
mantiene la apuesta de la edición anterior en cuanto a
la difusión del evento en ciudades con alto potencial
de reclamo turístico como es el caso del País Vasco.

En cuanto a la publicidad directa se realiza la siguiente
distribución:

� 45.000 folletos planos desplegables buzoneados en
gran mayoría de domicilios de la provincia, entregados
en puntos de información turística y establecimientos
de hostelería.

� Colocación de 900 carteles en negocios de
hostelería y comercio, organismos públicos, paneles
informativos, elementos de mobiliarios urbano, etc.
en Soria capital, Almazán, El Burgo de Osma y en
localidades limítrofes como son Logroño, Tarazona y
Tudela y en Bilbao.

� Carteles colocados en hitos del Ayuntamiento
ubicados en las entradas a Soria capital.



� Distribución de más de 125.000 boletos de votación a la ‘Mejor Tapa Micológica
Popular’ en los establecimientos participantes.

� Distribución del material de la campaña a los establecimientos participantes:
carteles, folletos planos, boletos de votación, distintivo establecimiento
participante y urna.

�Colocación y distribución de alrededor de 250 carteles de las Jornadas de
Campeones.

Publicidad en medios de comunicación

Local:

Cadena Ser, Cadena Cope, Es Radio, Onda Cero, Cope Uxama, Televisión CyL8

Soria, Heraldo de Soria, Diario de Soria, El Día de Soria, El Periódico de Soria, Guía
Camino Soria, Revista Pinares, El Mirón, SoriaNoticas y DesdeSoria.

Otras provincias:

Cadena Ser Logroño

Radio Popular Bilbao.



Entrevistas y menciones de la Semana en medios de comunicación a nivel nacional
y regional:

� Televisión: TVE “España Directo”, Antena 3 Informativos.

� Radios: entrevistas en Cadena Cope programa “La Noche”, Radio Tentación
programa “La cazuela”, Gestiona Radio programa “Mesa y Descanso”.

� Diarios: El Mundo, Cinco Días, Diario Que.

� Internet: El aderezo, Diario de Gastronomía, Food Service Magazine, Recetum,
Indisa, Thespanishfood, De la Cosa del Comer, Daniel Arbós, Dónde viajamos, El
blog de Gastromadrid, Gastroystyle,Globalstylus, Atable, etc.

Publicación del evento en:

� Web de ASOHTUR, Web Ayuntamiento y Diputación de Soria, Web
hosteleriadigital de FEHR, Redes sociales: facebook y twíter de ASOHTUR, boletínhosteleriadigital de FEHR, Redes sociales: facebook y twíter de ASOHTUR, boletín

Plaza Nueva, Web Destino Castilla y León, Camino Soria, Blog Hostelería y Turismo,
Its Duero, Gastronomía&Cia, Vanitatis, Ceviche de Sandía, La Vanguardia, Diario de
un Glotón, Gastro Cultura Viajera, etc.

� Redes Sociales. Toda la información y desarrollo de la Semana, así como la de los
juegos y concursos están localizados en las redes sociales de ASOHTUR: Facebook,
Twitter o a través del canal WhatsApp o vía SMS.

� APP (descarga gratuita) para móviles con sistema Android para visualizar
situación en mapa de establecimientos participantes, foto, ingredientes y
elaboración de cada una de las tapas. Además, mediante el sistema GPS del móvil el
usuario puede localizar los establecimientos más próximos a su ubicación, así como
participar en concursos.



Resultados

La IX Semana de la Tapa Micológica, organizada por ASOHTUR, ha terminado con
un saldo positivo en su primera fase logrando unas ventas de 85.000 unidades que
sumadas a las 5.800 vendidas en las Jornadas de Campeones registran una cifra
total de 90.800 tapas.

Dato este inferior al registrado en otras ediciones pero satisfactorio para los 52 bares
y restaurantes participantes, sobre todo teniendo en cuenta que la pésima campaña
micológica de este otoño en Soria ha restado turistas y, por tanto, público para
degustar tapas de setas, participar en actividades o probar gastronomía micológica.

Los establecimientos participantes en esta IX Semana de la Tapa Micológica han
observado la llegada de turistas de Madrid, Barcelona, Jaén, Sevilla y el País Vasco,
aunque de esta última procedencia se ha dejado notar un significativo descensoaunque de esta última procedencia se ha dejado notar un significativo descenso
respecto a años anteriores, atribuido a la citada ausencia de setas y hongos en los
montes sorianos.

No obstante podemos reseñar que los datos turísticos del Puente de Todos los
Santos han sido excelentes, con una ocupación que ha rondado el 100% en los días
centrales. Datos de los que se desprende que Soria es un destino turístico de interior
de primer orden en esta época del año, consolidado como un referente en cocina
micológica a nivel nacional.

Por otro lado destacamos que a lo largo de este mes de octubre y gracias a la
celebración del V Congreso Internacional de Micología ‘Soria Gastronómica’, Soria se
ha convertido en el epicentro de la micología a nivel nacional e internacional. Lo que
ha supuesto un complemento ideal para la Semana de la Tapa Micológica y un
refuerzo muy importante que contribuye a mantener el posicionamiento de Soria en
Micología.

ASOHTUR agradece la positiva respuesta e implicación deparada por los sorianos y
turistas y muestra una gran satisfacción por los resultados obtenidos reconociendo y
haciendo participe del éxito a todos los implicados en poner en valor nuestros
recursos micológicos y dándolos a conocer dentro y fuera de nuestras fronteras.



Repercusión medios nacionales

Estudio por noticias

Fecha Noticia Medio
Tipo de 

Publicación Tipo de Medio
Valoración 
Subjetiva Observaciones

14/10/2016 Semana de la Tapa 2016 News 3 edad Internet Internet Otros Positiva
22/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Gestiona Radio Radio Radio Neutra Programa Mesa y Descanso
17/10/2016 Semana de la Tapa 2016 El aderezo Internet Internet Gastronomía Muy Positiva
17/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Diario de Gastronomía Internet Internet Gastronomía Muy Positiva
17/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Hit Cooking Internet Internet Gastronomía Positiva
17/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Food Service Magazine Internet Internet Gastronomía Positiva
17/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Recetum Internet Internet Gastronomía Muy Positiva
17/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Indisa Internet Internet Gastronomía Positiva
18/10/2016 Semana de la Tapa 2016 The Spanish Food Internet Internet Gastronomía Positiva
18/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Daniel Arbós magazine Internet Internet Gastronomía Positiva
18/10/2016 Semana de la Tapa 2016 De las cosas del comer Internet Internet Gastronomía Muy Positiva
18/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Diario de Gastronomía Internet Internet Gastronomía Muy Positiva Newsletter
18/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Cuando Pasa Internet Internet Ocio Positiva
18/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Busco Ocio Internet Internet Ocio Positiva
17/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Expo Horeca Magazine Internet Internet Gastronomía Positiva
19/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Donde Viajamos Internet Internet Viajes Positiva
21/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Radio tentación Radio Radio Miuy Positiva Programa La Cazuela21/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Radio tentación Radio Radio Miuy Positiva Programa La Cazuela
19/10/2016 Semana de la Tapa 2016 A Table Internet Internet Gastronomía Positiva
19/10/2016 Semana de la Tapa 2016 COPE Radio Radio Muy Positiva Programa La Noche
19/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Global Stylus Internet Internet Estilo de Vida Positiva
18/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Gastro y Style Internet Internet Gastronomía Positiva
19/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Gastro Madrid Revista Internet Internet Gastronomía Positiva
20/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Cincuentopía Internet Internet Otros Positiva
20/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Revista Origen Internet Internet Gastronomía Miuy Positiva
21/10/2016 Semana de la Tapa 2016 ER Soy Mujer Internet Internet Estilo de Vida Positiva
24/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Vanitatis Internet Internet Prensa Nacional Muy Positiva
24/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Expreso Internet Internet Viajes Muy Positiva
21/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Más Viajes Digital Internet Internet Viajes Positiva
24/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Turistilla Internet Internet Viajes Positiva
23/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Guía Maximin Internet Internet Gastronomía Positiva
24/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Ceviche de Sandía Internet Internet Gastronomía Muy Positiva
24/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Revista Love Internet Internet Estilo de Vida Muy Positiva
21/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Cinco Días web Internet Internet Prensa Nacional Muy Positiva
23/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Culture Cocktails Mag Internet Internet Gastronomía Positiva
26/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Top Turisme Internet Internet Viajes Positiva
27/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Baco y Boca Internet Internet Gastronomía Positiva
26/10/2016 Semana de la Tapa 2016 TVE Televisión Televisión Muy Positiva Programa España Directo
28/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Antena 3 Televisión Televisión Muy Positiva Pieza para informativos
17/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Diario de un glotón Internet Internet Gastronomía Positiva
25/10/2016 Semana de la Tapa 2016 El Mundo/ Metrópoli Diario Prensa Nacional Muy Positiva
25/10/2016 Semana de la Tapa 2016 El Mundo/ Metrópoli Internet Internet Prensa Nacional Muy Positiva
26/10/2016 Semana de la Tapa 2016 Viajestic Internet Internet Viajes Muy Positiva



Estudio General

Nº noticias
Internet 36 84% Tipo de Medio Nº noticias
Radio 3 7% Radio 3 6,98%
Diario 2 5% Internet Gastronomía 20 46,51%
Televisión 2 5% Internet Viajes 6 13,95%
Número de Inserciones 43 Internet Ocio 2 4,65%

Internet Prensa Nacional 3 6,98%
Valor medio 648 € Internet Estilo de Vida 3 6,98%
Valor Total 27.875 € Prensa Nacional 2 4,65%

Internet Otros 2 4,65%
Televisión 2 4,65%

Valoración Subjetiva 43
Muy Positiva 17 51
Positiva 23 35
Neutra 1 1
Crítica 0 0
Negativa 0 0

87

Positivo De 9 a 6
Neutro De 5 a 0
Crítico De 1 a -5
Negativo Menos de -6
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Valoración alcance en Redes Sociales

FACEBOOK

La campaña en redes sociales de la IX Semana de la Tapa Micológica comenzó el 27
de septiembre y se ha extendido hasta el día 29 de noviembre. En ese periodo se ha
pasado de 654 seguidores a 684 que hay en la actualidad.

Como se puede comprobar en el gráfico que muestra el periodo de duración de la
campaña, han aumentado los nuevos seguidores progresivamente hasta alcanzar los
684 actuales.

Hay que tener en cuenta que no se lleva a cabo ninguna acción de pago y que la
cuenta únicamente está activa en los periodos en los que hay una campaña en curso,
eso es: Semana de la Tapa de la Croqueta y Semana de la Tapa Micológica.

Las estadísticas de Facebook también permiten comprobar el alcance de las
publicaciones, esto es, el número de personas a las que se han mostrado. El gráfico
muestra una gran actividad, especialmente entre mediados de octubre y mediados
de noviembre, con un pico de alcance el día 23 de octubre, con más de 2.200
personas alcanzadas.



El alcance total se refiere al número de personas a las que se mostró alguna actividad
de tu página, como tus publicaciones, publicaciones de otras personas en tu página,
anuncios sobre personas a las que les gusta tu página, menciones y visitas
registradas. En este punto, la actividad en la página durante el periodo estudiado
muestra importantes picos de alcance, especialmente durante los días 23 a 25 de
octubre, en torno a las 3.000 personas.



En cuanto a las personas alcanzadas, las estadísticas de Facebook únicamente
muestran el último mes. No obstante, se pueden sacar algunas conclusiones. Hay
más mujeres que hombres, también respecto a los fans totales de la página. La franja
de edad que más sigue la página es la de entre 25 y 44 años. La gran mayoría son de
Soria, pero también de Madrid, Zaragoza, Valladolid y Barcelona. El Reino Unido es
el primer país del que proceden los fans alcanzados en el último mes, después de
España.

.



El perfil de los fans de la página de Asohtur también muestra más mujeres que
hombres, aunque la procedencia extranjera cambia, con seguidores de México y
Ecuador tras España.



TWITTER

Comenzamos la campaña el 27 de septiembre con 1.807 seguidores y en la actualidad
la cuenta tiene 1.879. Lo mismo que ocurre con Facebook, cabe señalar que la cuenta
de Asohtur únicamente se activa en las campañas programadas, dos veces al año,
con motivo de la Semana de la Tapa de la Croqueta y la Semana de la Tapa
Micológica. Una acción continuada permitiría un alcance mayor y un número de
seguidores creciente.

El número de Tweets el 27 de septiembre era de 7.606 y al finalizar la campaña era de
8.132, es decir, se han publicado 526 tweets durante el periodo estudiado.

El incremento de la actividad en la cuenta de Twitter, así como en el número de
seguidores y de cuentas seguidas (lo que aumenta la posibilidad de llegar a másseguidores y de cuentas seguidas (lo que aumenta la posibilidad de llegar a más
público) se puede observar en los gráficos siguientes:



Por otra parte, este gráfico muestra las interacciones de los seguidores, los clics en
los enlaces publicados y los retweets:



En cuanto a cuáles son los seguidores más activos, este gráfico puede dar una idea, si
bien el periodo analizado se refiere únicamente al mes de noviembre:



Este gráfico corresponde a los tweets que han provocado más número de acciones
entre los seguidores:



Por último, este gráfico muestra los intereses de los seguidores de la cuenta
@asohtur, así como el género. Son seguidores en su mayoría hombres a los que les
interesa la actualidad, la política y los eventos en primer lugar:

Fdo.: Yolanda Santos Grande

Presidenta de ASOHTUR
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